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KLUCZOWE INFORMACJE O SPOLCE
OLYMP S.A.

OLYMP S.A to spdtka zajmujaca sig produkcjg sprzetu sitowego oraz dystrybucjg wtasnych marek
sprzetu fitness. Ponad 40 letnie doswiadczenie produkcyjne sprawia, ze produkty marki Olymp

cechuja wyjatkowa jakoscig oraz uznang na catym swiecie biomechanika dziatania.

Olymp S.A. koncentruje swoja dziatalnos¢ na maszynach sitowych. W sktad marek Spétki wehodza
OLYMP CLASSIC (marka podstawowego sprzetu fitness jest to linia wytrzymatych i niezawodnych
urzadzen fitness) oraz OLYMP NEW GENERATION (marka premium sprzetu fitness, ktére wyréznia

nowoczesny design, funkcjonalnos¢ i dobra jako$¢ w przystepnej cenie).

W celu dostosowania oferty do wymagan stawianych przez rynek, Spétka planuje nawigzac
wspotprace z Core Health & Fitness, tak aby dostosowac swojg oferte do wymagan stawianych przez
rynek. Mamy petng swiadomosc, ze Sprzet tworzony przez Core Health & Fitness nalezy do
najbardziej nowoczesnych i innowacyjnych na $wiecie. Dlatego tez mocno wpisuje sie w oferte jaka

sktadamy naszym klientom.

Olymp S.A.realizuje sprzedaz w kanale B2C oraz poprzez wtasny sklep internetowy. Poza produkcja,
sprzedazg i serwisem. Spotka oferuje rowniez profesjonalne doradztwo przy zagospodarowaniu
przestrzeni uzytkowej w klubach fitness oraz szerokie wsparcie marketingowe, ktére wptywa na
rozpoznawalnos¢ i pomaga zwiekszy¢ przychody klubu. Tym samym maksymalizowana jest stopa
zwrotu z danego przedsiewziecia.

Sprzet OLYMP S A. jest dostarczany do odbiorcow przy wspédtpracy z wyspecjalizowanymi

podmiotami spedycyjnymi oraz kurierskimi lub w formule EXW.

Olymp S.A. planuje uzupetniaé swojg oferte produktami cardio renomowanej firmy Core Health &
Fitness, dzieki czemu Spodtka jest w stanie zapewni¢ kompleksowe wyposazenie danego osrodka

sportowego, co czesto jest wymogiem koniecznym uczestniczenia w ogtaszanych przetargach .



MODEL BIZNESOWY

Spdtka stawia na model biznesowy, w
ktérym jest dostawca wysokiej jakosci
sprzetu i ustug fitness wraz z
kompleksowym wsparciem dla swoich
partneréw biznesowych, dystrybutoréw i
klientéw, oraz jest partnerem blisko
wspodtpracujacym z rynkiem. W ten
sposdb Spoétka pozycjonuje swojg oferte
produktowa, aby w efektywny sposdb
odpowiedzie¢ na potrzeby klientéw i
dopasowac rozwigzania najkorzystniejsze
do modelu biznesowego klientéw i

ostatecznych konsumentdw.

OLYMP S A realizuje sprzedaz poprzez
zdywersyfikowany zestaw kanatéw
dystrybucyjnych do klientéw B2B oraz do
klientéw indywidualnych poprzez sklep

internetowy

Spotka realizuje strategie dziatania w
oparciu o model biznesowy, skierowany
do klientéw w trzech segmentach rynku

fitness:

Kluby Fitness

Segment klubowy jest kluczowym w strategii firmy i stanowi
obecnie gtéwne zrodto przychodow w strukturze sprzedazy Spotki.
Model biznesowy B2B adresowany do segmentu klientdw, ktérymi
sg kluby fitness (zaréwno istniejgce jak i nowo zaktadane),

Z punktu widzenia analizy SWOT, spoétka posiada w tym obszarze
najwieksze doswiadczenie i kompetencje, ktére powinna
wykorzystywac i rozwijac.

Rynki Wertykalne

Model biznesowy B2B Rynki Wertykalne adresowany jest do
podmiotéw nienalezacych bezposrednio do branzy fitness: hotele i
centra spa, sitownie, osrodki sportowe, rehabilitacyjne, pro-
zdrowotne, turystyczne oraz klientéw korporacyjnych.

Model biznesowy B2B Rynki Wertykalne jest bardzo atrakcyjny z
uwagi na podobienstwo oferty i synergie z modelem B2B Kluby
Fitness .

Klienci indywidualni

Model biznesowy B2C kierowany za posrednictwem Internetu do
osob aktywnych fizycznie, dbajacych o zdrowie, korzystajacych
regularnie z Internetu .




Sprzet spotki OLYMP S A jest projektowany i tworzony
jest w Polsce. Pracownicy Olymp S.A. odpowiedzialni sg
za zaprojektowanie oraz okreslenie specyfikacji i
funkcjonalnosci danego sprzetu, ktére sprawiaja, ze jest
ono unikatowe. Po stronie Spdtki lezy ponadto kontrola
kazdego z etapéw produkgji. Zleceniu zewnetrznym
podmiotom podlega natomiast zmontowanie
urzadzenia. Korzystanie z ustug montazowych
realizowanych przez wyspecjalizowane fabryki
posiadajgce odpowiednie zaplecze oraz majatek

produkcyjny sprawia, ze Olymp S.A. posiada dostep do

odpowiednich linii produkcyjnych, a tym samym

posiada elastycznosc¢ produkcyjng i kosztowa.




HISTORIA MARKI OLYMP

1990- 2001- 2003-
1972 2000 2002 2006 2015

-O0—O0—O0—0—0—

Zatozenie firmy Olymp Rozbudowa zaktadu Zakup nowej linii Wspétpraca z firma Rozpoczecie
w Goledzinowie, produkcyjnego, technologicznej i StarTrac (produkcja wspotpracy
rozpoczecie produkcji ekspansja zagraniczna rozpoczecie produkcji sprzetu) strategicznej ze spotka
sprzetu sitowego maszyn gietych Olymp S.A.

marki Olymp



HISTORIA SPOLKI OLYMP S.A.

15.02.2017 27.03.2019
Zmiana nazwy spotki Mega

31.12.2014 ,
Umowa o wspdtpracy Form sp. z 0.0. na OLYMP
Spotka Mega Form (MF) handlowej MF +JP Sp.zo.0.

09.10.2019

30.06.2015 28.02.2019
Przeksztatcenie spotki

List intencyjny w sprawie Zakup znaku OLYMP
wspodtpracy z ZPUH Jan OLYMP Sp. zo.0o.w
Pankow (IP) OLYMPSA.



STRUKTURA ORGANIZACYINA SPOLKI OLYMP S.A.

Spdétka minimalizuje koszty poprzez utrzymywanie niskiej liczby etatéw korzystajgc z outsourcingu.

Prezes Zarzadu WZA
Sylwia Czepizak

Petnomocnik Zarzadu

Hubert Sommmerrey Rada Nadzorcza

_____ 1l | | |

I
I
L Produkcja ) Dziat Dziat prawny
Intesrlr(::tpowy Serwis Sprzedaz lla??)dzwéjl ZPUH Jan : (Rl\gcﬂ}i%tg%) finansowy (Kancelaria

Pankow 1 (AGFIN) S&P)
I
____________ 1

______ [ I
I
. Architekt / !
Lﬁi';iyz'}i/ Grafik/ 1 pfa(?c/;l(rj ;j &

Konstruktor
(BIARCE) i

Legenda:

Outsourcing

. Struktury podstawowe

Osoby wchodzgce w sktad zespotu
zajmujgcego sie badaniami i rozwojem



STRATEGIA SPRZEDAZOWA

Spdtka stawia ha model biznesowy, w ktérym jest dostawcyg wysokiej jakosci
sprzetu fitness i kompleksowego wsparcia dla swoich partneréw biznesowych
dystrybutoréw / klientow, oraz jest partnerem blisko wspdtpracujacym z
rynkiem, opiera sie na budowaniu wtasnej sieci sprzedazy B2B i B2C (kluby

fitness, centra sportowe).

Obecna dziatalnos¢ Spdtki jest obarczona nieznacznym ryzykiem zwigzanym
z niesptacalnoscig naleznosci przez odbiorcéw. Spdtka przeciwdziata
powyzszemu ryzyku poprzez zawieranie w miare mozliwosci kontraktow z
dostawami na warunkach przedptaty, w tym min. 30 % przedptaty przed
rozpoczeciem produkgcji zlecenia i 100% przedptaty przed dostawa, lub
akredytywy dokumentowej. Dostawy realizowane sg na bazie Ex-Works, CIF
lub CFR (wg Incoterms 2010), a wiec ryzyko ptynace z transakgcji jest

przesuniete na strone kontrahenta.

Majac na uwadze budowe przewagi konkurencyjnej w obszarze wsparcia
finansowania sprzedazy, Spdtka w swojej strategii zaktada uelastycznienie
warunkoéw ptatnosci i dostaw. Co do zasady strategia bedzie realizowana w
oparciu o instrumenty pomocowe finansowania , lub instytucje komercyjne, w
szczegolnosci instrumenty obejmujace faktoring oraz finansowanie

naleznosci z funkcjg ich ubezpieczenia.

Elastycznos$é w tym obszarze pozwoli Spdétce na oferowanie dogodniejszych
warunkéw handlowych przy zawieraniu kontraktéw i realizacji zamadwien oraz

zwiekszenie wolumenu sprzedazy.




HARMONOGRAM DZIALAN

Spoétka w lipcu 2020 roku z powodzeniem przeprowadzita emisje akcji serii C

oraz serii D, tym samym pozyskata kapitat, ktéry w wiekszosci przeznaczy na
badania i rozwdj. Li piec 2020

Emisja akcji serii C oraz D
Obecnie Spdtka przygotowuje sie do wprowadzenie akcji do obrotu na rynku

NewConnect. Wedtug zaktadanego harmonogramu dziatarh ma to nastgpi¢ w

czwartym kwartale 2020 roku.

Whprowadzenie akcji serii C oraz akcji serii D do obrotu w alternatywnym
systemie obrotu organizowanym przez Gietde Papierow Wartosciowych w 4Q 2020

Warszawie S.A. nastgpito na wniosek Spétki. NewConnect



INFORMACJE FINANSOWE

Przychody ze sprzedazy 1820 tys. PLN
Zobowigzania dtugoterminowe 0,00 PLN

RZiS - dane w zt 2018 2019

Przychody ze sprzedazy 1358 462 1820129
Koszty dziatalnosci operacyjnej 1297 531 1737 095
Zysk ze sprzedazy 60 932 83 034
Pozostate przychody operacyjne - 123
Pozostate koszty operacyjne 11789 607
Zysk z dziatalnosci operacyjnej (EBIT) 50142 82 550
Zysk brutto 49 437 84 019

Zysk netto 49 437 84 019



INFORMACJE FINANSOWE

Bilans - dane w zt
Aktywa trwate
Rzeczowe aktywa trwate
Aktywa obrotowe
Zapasy
Naleznosci
Inwestycje krotkoterminowe
Kapitaty wtasne
Zobowigzania DT
Zobowigzania KT

Suma bilansowa

2018

17 181

1111 472,47

48 646,76

961 355,58

101 349,37

482123

614 010

1128 653

2019

644 755

1399 390,92

42 165,80

1062 938,67

264 810,64

1331 764

712 382

2 044 146



PROGNOZA FINANSOWA

W latach 2018 i 2019 Spdtka zwiekszyt przychody netto ze sprzedazy
z kwoty 633.755,24 zt osiggnietej w roku 2017 do kwoty 1.820.129,16 zt
osiggnietej w roku 2019. Wynik netto wzrést w tym okresie z

poziomu ujemnego ( 218.780,34 zt) do zysku w wysokosci 84.019,27 zt.

Pozytywny trend wynikowy z lat 2018-2019 kontynuowany byt przez
Olymp S.A. jeszcze w pierwszym kwartale 2020 roku, az do drugiej
potowy marca, kiedy otoczenie rynkowe dotknety zmiany zwigzane z

panujaca pandemia.

W prognozach na rok 2020 Olymp S.A. wskazuje wsparcie publiczne
w drugim kwartale biezacego roku. Jako, ze od dnia 6 czerwca
otwarte sg sitownie i kluby fitness Spotka zaktada wzrost zamowien i

idagcy za tym wzrost przychoddw ze sprzedazy.

Prognozy te uwzgledniajg wzrost konkurencyjnosci na rynku
zwigzany zarédwno ze spadkiem popytu ze strony klientdw, ktdrzy
znajdujg sie z znaczaco gorszej sytuacji finansowej niz na poczatku
roku, ale tez i ze wzrostem podazy na rynku sprzetu uzywanego,
zwigzanego upadtosciami lub z trwatym ograniczeniem dziatalnosci
niektérych klubéw fitness i potaczong z tym wyprzedaza
posiadanego przez nie sprzetu. OlympS.A. zaktada, ze czynniki te sg
tymczasowe i pozwolg na jeszcze dynamiczniejszy wzrost rynku

sprzetu sitowego w perspektywie wieloletniej.




PROGNOZA FINANSOWA

Przychody ze

Wynik netto

sprzedazy (PLN) (PLN)

1Q 2020 359 038,50 134 984,80
2Q 2020 229 861,50 -84 711,60
3Q 2020 585 000,00 -9183,90
4Q 2020 1865 000,00 249 316,10
2020 3038 900,00 289 306,10

Prognoza zostata sporzgdzona w oparciu o biezacy portfel
zamoéwien, ktérego realizacja przewidziana jest do korica 2020 r.
Spdtka szacuje, ze taczne przychody w 2020 r. przekroczg 3 min PLN.
W konsekwencji sezonowosci, ktdra wystepuje w branzy fitness, 61%
przychodéw zaplanowane zostato na IV kwartat 2020 roku. Wptyw
na taki rozktad sprzedazy ma réwniez pandemia koronawirusa, ktéra

wplyneta na decyzje zakupowe klientéw. Na portfel zamowien

Spotki sktadajg sie zamowienia takich podmiotdw jak kluby fitness,
hotele czy osrodki sportu i rekreacji. Spétka prowadzi réwniez
sprzedaz ustug zwigzanych z serwisem sprzetu fitness oraz dociera

do swoich klientéw poprzez sklep internetowy.

W 2020 r. Spétka planuje wygenerowanie zysku netto na poziomie
289 tys. PLN, co przektada sie na rentownos$¢ netto na poziomie
9,5%. Wskaznik EBITDA szacowany jest na poziomie 373 tys. PLN co
daje rentownos$¢ EBITDA wynoszacg ponad 12%.
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